





EN GMS France

CONCLUSIONS DE L'ETUDE

Le regroupement des rayons
AOC / Vins De Pays a les effets suivants :

v Corrige les défauts du rayon actuel

v  Colle aux attentes de découverte

v Est en phase avec les clés d’entrée
sur I'offre : Couleur et Région

LES ATOUTS DU REGROUPEMENT

° > S'adresse a toutes les cibles

La séparation actuelle vins de pays/cépage /AOC

ne répond pas aux attentes des acheteurs en GMS

e

L'éclatement des rayons n'offre pas de vision
globale de I'offre et induit une discrimination
des cibles, et catégories de produits

Clés d'entrée couleur et catégorie du vin :

e L'organisation des hypermarchés ne correspond
pas aux facons d’entrer dans cet univers,

Conséquences sur les comportements d'achat :

e Replisur les références connues
e Une tendance a aller chercher la nouveauté
et un conseil dans d'autres circuits (caviste)

> Favorise |'exploration

° > Donne de la visibilité a I'ensemble de I'offre \
[ ]

°
[ J
> Les vins de pays de cépages font le lien : °
[}
°

° e entre les codes des vins de pays et des vins AOC :

[ J
‘ > Confére a la Région un vrai statut de Région viticole 4
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une zone facile d'acces et intermédiaire °

Aval Qualite

B Bilan campagne SAQ 2009 Des Vins de Pays d'Oc

Total échantillons dégustés :

1 263 échantillons réseau GMS France et International

d’anomalies

dont 1 143 échantillons prélevés et dégustés par la Fédération Inter Sud de France

NOMBRE
REGIONS ET PAYS PERIODE ~ D'ECHANTILLONS

PRELEVES
Bretagne Sud Mars 120 4
Centre Ouest Auvril 116 4
Paris Mai 120 8
Sud Est Juin 120 5
Japon Juin 120 7
Est Juillet 113 6
Canada Septembre 93 2
Centre Est Octobre 119 5
Paris Lyon Languedoc-Roussillon Novembre 120 0
Nord Novembre 120 4
Suisse Décembre 102 4

TOTAL 2009 1263

Le fonctionnement
du Suivi Aval Qualité

L'activité la plus importante du SAQ se fait dans le cadre
de la fédération «Inter Sud de France», celle-ci regroupe
les 4 interprofessions du Languedoc-Roussillon, (CIVR,
CIVL, INTER OC, AIRSUD). Cela représente 80% de
I'activité du service.

Le Suivi Aval Qualité des Vins de Pays d'Oc s'articule
autour :

» de prélevements

Par souci d'économie d'échelle, a travers Inter Sud de France,
les 4 interprofessions réalisent ensemble les prélevements
en France comme a I'étranger. Il y en a 10 par an, 7 sur la
France et 3 a I'export. 120 échantillons sont prélevés
par mois.

Al'export, les pays prélevés depuis la création du SAQ des
Vins de Pays d'Oc sont : USA, Canada, Japon, Pays-Bas,
Belgique, Allemagne, Suisse, Angleterre.

» de 'analyse sensorielle

Un jury de 8 a 10 personnes est constitué, toutes habilitées
a ce type de dégustation. Les dégustations se déroulent
sur plusieurs matinées.

Chaque individu juge tous les vins prélevés. Deux notes
sont attribuées sur une échelle de 0 a 5.

> Note olfactive
> Note de jugement global.

De 0 a 2 de moyenne générale, le vin est classé en
anomalie (une note de 0 indiguant le défaut le plus
grave). Celui-ci subit alors une analyse cenologique en
laboratoire, afin d’en déterminer la cause.

Par la suite, nous contactons |'entreprise et selon la nature
du défaut, nous mettons tout en ceuvre pour éradiquer
le probléme.

Par la suite, les entreprises recoivent, un rapport détaillé
de leurs produits dégustés. Ce dossier contient un
ensemble d’informations :

> Date et lieu de prélévement

> Relevé linéaire des autres «Vins de Pays d'Oc»
vendus dans le magasin prélevé. Un indicateur
trés intéressant pour les entreprises qui peuvent
ainsi avoir une information concréte sur le
positionnement de leurs produits.

> Résultat de I"analyse sensorielle.
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Prélevement spécifique
dans le réseau caviste.

Dans le but de faire un état des lieux des Vins de
Pays d'Oc sur les strates Prémium et Super Prémium,
une opération spécifique sur le secteur traditionnel
a été réalisée. A cela nous avons ajouté les Vins de
Pays d'Oc «Collection» présents sur ce circuit de
distribution.

Les prélevements ont eu lieu lors du dernier trimestre 2009.
Il est a noter que le premier prix Pays d'Oc, chez un caviste est
généralement de 5 € la bouteille. Le prix moyen observé est
de 8 €. Aller au contact des cavistes nous a permis :

> De constater comment ceux-ci mettent en avant
notre label.

> De prendre conscience des particularités demandées
par leur clientéle.

> D'observer le positionnement des Pays d'Oc selon
les magasins.

> De voir comment est percu le Pays d’Oc par les
cavistes, et par les consommateurs.

> D'analyser la perception de nos vins : en fonction du
secteur géographique, (les mentalités changent,
I'interprétation des vins également).

> De voir comment les cavistes informent de notre
passage en « Indication Géographique Protégée ».

120 échantillons ont été prélevés dans trois régions dif-
férentes. 30 magasins ont fait I'objet de prélévements sur une
cinquantaine d'établissements visités. En effet, pour certaines
enseignes les références trouvées avaient déja été prélevées,
d'autres ne proposaient aucune bouteille labellisée Pays d'Oc.

1 - Le Languedoc-Roussillon
2 - Lyon
3 - Paris

Un grand nombre de cavistes se disent fidéles a un vigneron,
un domaine, une marque.

Pour le passage en « IGP » des Vins de Pays d'Oc, les cavistes
répondent : « C'est une bonne chose, car conférer votre poli-
tigue de qualité est un plus. Il est essentiel de revendiquer une
zone géographique déterminée quand on parle d'un vin.
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Donner des caractéristiques sur la typicité cépage
au travers d'un territoire est vendeur, cela apporte
beaucoup de crédit au produit, a sa typicité, a sa
personnalité.»

Chaque caviste a sa logique, quant a sa facon de
positionner le Vin de Pays d'Oc. Pour certains, dans
leur offre, en entrée de gamme, avec une mise en
avant du cépage, (les chaines de magasins notam-
ment, favorisent le monocépage en Pays d'Oc sous
la forme de marque de distributeur), comme Nicolas.
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Voici les différents cas de figure
que nous avons pu rencontrer :

Le vin de saison, comme les rosés pour I'été.

Les vins originaux ou de niche, (le Petit Verdot, le
Macabeu, le Mourvedre), ou bien des assemblages
atypiques.

Beaucoup de magasins présentent aujourd’hui les vins
du Languedoc-Roussillon comme une valeur stre, avec
pour le Pays d'Oc, un excellent rapport qualité prix.

Il est également mis en avant comme un vin festif,
«le vin des copains», la découverte, le vin d'un apéritif ;
la créativité d'un assemblage étonnant.

Pays d'Oc prend une place importante dans les magasins
prestigieux, type épicerie fine, des beaux quartiers
parisiens avec des références sur des tranches de prix
entre 15 et 30 €.

Nous avons rencontré plusieurs références de «Ven-
danges strmuries».

Conclusion.

Selon les régions, le vin de Pays d’Oc n'est pas
percu de la méme fagon :

> En Languedoc-Roussillon, il est incontournable,
avec une place de choix chez le caviste : de I'entrée
de gamme au vin prestige.

> Sur Lyon, il est a noter qu'il intéresse particuliere-
ment le néo consommateur, chez qui il a beaucoup
de succes. Les gammes présentées, ui permettent
d'accéder a la découverte notamment du
monocépage Pays d'Oc.

> Sur Paris, il a véritablement conquis la Capitale.
Aujourd’hui, le caviste n'hésite pas a le mettre
en avant. Il n'est pas uniquement le vin de tous
les jours, il est reconnu pour sa qualité. On le
trouve également en haut de gamme.

Aujourd’hui, au-dela du conseil que le caviste apporte a sa clientele, beaucoup de
consommateurs recherchent des produits sur le fruit, a consommer tout de suite. Des
vins faciles a boire, souples et gouleyants. Il y a la, une notion de plaisir. Un ensemble
de critéres que I'on retrouve sur les gammes Pays d'Oc.
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