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Au-dela de la visite enrichissante des fleurons
du patrimoine historique, cette visite leur a
permis de mieux appréhender les Vins de Pays
d’'Oc tant en termes de qualité et de diversité que
de puissance économique en France et a I'export.
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Durant ces deux jours, ce ne sont pas moins de

45 cuvées qui leur ont été présentées lors de

dégustations conviviales, de visites inattendues

de domaines et de moments privilégiés autour Ils sont repartis, conquis, en véritables ambassa-
des meilleures tables de la Région. lls ont apprécié deurs des Vins de Pays d’Oc, convaincus du
la qualité et la richesse de nos vins de cépages et dynamisme et de la richesse de notre Région, et
découvert I’'harmonie de nos vins d'assemblage ont emporté avec eux, les outils personnalisés :
présentés dans des lieux attrayants et originaux. carnet de route, carnet de dégustation, fiches...

Les 3 journalistes et leur accompagnatrice ont

été agréablement surpris par les vins de cépages

et d’assemblage du Pays d’Oc et totalement

séduits par le patrimoine culturel et les paysages. Retombées presse voyage Journalistes Japonais

Un travail minutieux d'accords mets et vins a été

réalisé par les Vins de Pays d’Oc en collaboration . .

avec le “Lisita” & Nimes et le “Jardin des Sens” Fujin Koron : 120 500 ex Wine Kingdom : 70 000 ex
a Montpellier.

La Fédération Intersud de France a accueilli du
1er au 6 mars 2009, trois journalistes japonais
issus de la presse spécialisée en vin, art de vivre,
gastronomie et la presse féminine haut de
gamme.

L'objectif du programme de la visite organisée
les 5 et 6 mars par Vin de Pays d'Oc visait a illustrer
la créativité et la modernité des vignerons du
Pays d’'Oc et valoriser la qualité de leurs vins
dans des sites a leur image.

OC - RAPPORT D'ACTIVITE 2009 INTER OC - RAPPORT D'ACTIVITE 20






